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Anexo | - Prioridade de Investimento 6.3 — Conservagao, protec¢do, promogao e desenvolvimento do patriménio natural e
cultural

Tipologias de Operag6es contratualizadas - DLBC

a) Patrimdnio Cultural

i) Protegdo, valorizagdo, conservagdo e promogdo do patrimonio histdrico e cultural com elevado interesse turistico, incluindo em particular
aquele que jd é Patrimdnio da Humanidade reconhecido pela UNESCO

iii) Modernizagdo e dinamizagdo de museus e de outros equipamentos culturais de divulgagdo do Patrimdnio e de elevado interesse turistico;

v) Organizagdo e promogdo de eventos com impacte internacional

b) Patrimdnio Natural

i) Criagdio e requalificagdo de infraestruturas de apoio a valorizagdo e visitagcdo de Areas Classificadas, bem como outras dreas associadas
conservagdo de recursos naturais, incluindo sinalética, trilhos, estruturas de observagéo e de relagdo com a natureza, unidades de visitagéo e de
apoio ao visitante, rotas temdticas, estruturas de informagdo, suportes de comunicagéo e divulgagdo

i) Programas e agdes de desenvolvimento do turismo associado & natureza, incluindo contetdos digitais, plataformas digitais e planos de
marketing especificos, assentes nos recursos naturais e direcionados para o reforgo da visibilidade, interna e externa, das Areas Classificadas e
da regi@io, em articulagdo com a conservagdo desses recursos

vi) Desenvolvimento de infraestruturas verdes, em meio urbano ou rural, incluindo o estabelecimento de corredores ecoldgicos, de forma a
assegurar a protegdo e, quando relevante, a reposigéo dos servigos dos ecossistemas, incluindo a fruigéo

c) Promogdo Turistica

i) Promogdo turistica de territorios de elevado valor natural, cultural e paisagistico; bem como promogdo do turismo da natureza, do turismo
aventura ou de prdticas mais tradicionais de turismo cultural e turismo religioso

i) Criagdo e promogdo de novas rotas turisticas, centradas em recursos e produtos enddgenos (e. g. vinhos), artes e saberes (e. g. vidro, lanificios
e cerdmica) e na produgdo cultural (e. g. escritores)

iii) Utilizagdo das TICE, sinalética e outros instrumentos de aproximagdo e visibilidade da regido e do seu patrimdnio nos mercados e junto dos

visitantes




